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Platsvarumarkesplattform
Vannas

Detta ar en varumarkesplattform for Vannas
som plats och en strategi for hur vi ska
utveckla och beratta om var plats.

Framtagen 2023 av Placebrander pa uppdrag av Vannas kommun



Om plattformen

Alla som bor och verkar pa en plats dger gemensamt platsens varumarke.
Detta staller krav pa framtagandet av en varumarkesplattform da
samskapande och delaktighet blir centralt for att plattformen ska kannas
igen och bli anvand. Underlaget till denna plattform ar darfor framtagen
tillsammans med rad manniskor i olika konstellationer och sammanhang i
syfte att fanga in karnan av vad Vannas ar, vilka styrkor som finns och vart
Vannas vill nagonstans.

En viktig del av processen har varit att involvera barn och ungas perspektiv i
arbetet. Darfor har material som tagits fram inom forskolorna i Vannas
bidragit in i arbetet och vi har involverat hogstadie- och gymnasieelever
under processen. Férutom de unga har aven foretag, foreningsliv, invanare
och politiker bjudits in att medverka i olika workshops och sammankomster.

Bestallaren av uppdraget har varit Vannas kommun och processen har
praglats av oppenhet och transparens med tydlig information pa hemsida, i
sociala medier och lokalpress. For arbetet har det aven funnits en
referensgrupp som bistatt med information och som har varit med och tagit
beslut om vagval.

Vi hoppas att denna varumarkesplattform ska vara ett stod for dig som vill
vara med och bidra till att starka Vannas.

Pa foljande sida presenterar vi arbetsprocessen for hur platsvarumarket ar
framtaget och vilka moment som arbetet har innehallit.



Sa har har processen sett ut

Den har strategin grundas pa fakta. Vad ar unikt for platsen? Hur mar den? Vad
finns det for behov av platsutveckling och platsmarknadsforing? Vad ar platsens
sjal och DNA och vad sager invanare och omvarlden om platsen?

Nulagesanalys

1. Omvarldens bild
2. Invanarnas bild
3. Hur mar platsen?

Platsvarumarkesprocessen

Mal och
malgrupper

Vad vill ni astadkomma
och vilka vill ni attrahera?

Varumarkesplattform och
strategi

Vad utmarker er plats
och hur ska ni jobba
med platsattraktion?

Nulagesanalys

Omvarldens bild: Attitydmatning nationellt och
mediaanalys.

Invanarnas bild: Attitydmatning lokalt.

Hur mar platsen: befintlig statistik och rapporter gas
igenom och barande insikter for arbetet tas fram.

Innehall till varumarkesplattform
samlas in via workshops:

1workshop med politiker.

1 workshop med bred representation fran
samhallet.

2 workshops med ungdomar.
Forankringsmoten

Mal och malgrupper: Vannas kommun
har tillsammans med referensgruppen
arbetat fram mal och malgrupper.
Placebrander har bidragit som
bollplank och med inspiration.

Framtagning av en
varumarkesplattform inkl
strategi.
Revideringsomgangar
Presentation




Platsmarknadsforing och platsvarumarke

Att marknadsfora en plats har mycket gemensamt med att marknadsfora en
produkt eller tjanst. Vi behover fundera pa vad vi vill astadkomma, vilka vi vill na
och forsta deras beteenden och drivkrafter. Vi behover formulera argument,
budskap och valja kanaler.

Men det finns ocksa delar som skiljer platsmarknadsforing fran annan
marknadsforing.

1. Agandet: En plats varumérke 3gs gemensamt av alla de som bor och verkar
pa platsen. Det staller krav pa samskapande och delaktighet.

2. Malgrupperna: Inom platsmarknadsforing pratar vi om att prioritera sina
malgrupper snarare an att segmentera dem. Alla som vill ar valkomna till var
plats, men vi behover prioritera vilka vi ska na och var vi satsar vara resurser.

3. Tiden: Generellt sett tar det langre tid att andra eller starka bilden av en plats
an en produkt, tjanst eller foretag. Att jobba med platsvarumarket kraver
talamod och konsekvent arbete over lang tid. Det handlar bade om att
utveckla och att marknadsfora platsen i en riktning.

Det ar framforallt det som GORS pa platsen och inte det som SAGS om platsen
som skapar ett starkt platsvarumarke. Utvecklar vi en bra livsmiljo med
spannande upplevelser ar det i sig den basta marknadsforingen. Daremot
behover vi se till att hur vi utvecklar platsen och hur vi pratar om platsen hanger
ihop. Sa att jobba med platsvarumarke ar att peka ut en riktning och en onskad
position - sa har vill vi utveckla och prata om var plats.

Ett platsvarumarke ags av alla som
bor och verkar pa platsen
gemensamt. Alla paverkar ocksa
bilden av platsen. Det ar framforallt
det som gors pa platsen och inte
det som sags om platsen som
skapar ett starkt platsvarumarke.
Men det ar viktigt att utveckling
och marknadsforing hanger ihop.

DEN HAR SIDAN | KORTHET



Vad skapar en attraktiv plats

Om vi ser till attraktion som ger ekonomiska avtryck i platsers
utveckling sa finns nagra faktorer som ar gemensamma fér de
platser som vaxer.

* En plats dar du kan konsumera, inte enbart en plats for
produktion. Det vill saga dar det finns mojlighet for invanare och
besokare att ga pa restaurang, evenemang och att shoppa.

* Enestetiskt tilltalande plats med attraktivt boende. Manniskor
tycker om att besoka och bo pa vackra platser.

*  Bra kommunikationer. Att det finns en viss tathet i form av
kommunikationer. Invanare ska latt kunna ta sig till en narliggande
storre plats.

« Mangfald och 6ppenhet.

«  Att platsen ar attraktiv for unga personer i flyttbenagen alder,

det vill saga 18-35 ar. — CbafIOtta Mellaﬂdel’

L /)rofessor i nationalekonomi




Detta skulle gora Vannas mer attraktivt

| den attitydmatning bland invanare som gjorts i samband med
varumarkesarbetet har nedan framkommit som 6nskemal for att
gora Vannas mer attraktivt:

*  Finare och mer levande centrum: Invanare efterfragar fler
restauranger och butiker.

+  Storre utbud: Invanare onskar aven ett storre utbud av kultur,
evenemang, allaktivitetshus, badhus och fler arbetstillfallen.

*  Fler gronomraden: och fler grillplatser.
»  Battre kommunikationer: Fler buss- och tagavgangar.

For att gora Vannas mer
attraktivt onskar invanarna: ett
finare och mer levande centrum,
ett storre utbud av kultur och
evenemang, fler gronomraden
med grillplatser och battre
kommunikationer.

DEN HAR SIDAN | KORTHET



Barns och ungas perspektiv

Att lata barn och unga vara med och forma bade hur platsen utvecklas och
vad som kommuniceras om platsen bidrar till den framtidstro som finns i
Vannas. Har far barn och unga vara med och paverka sin plats fran
forskolealdern upp i gymnasiet.

Genom skolarbeten har forskolebarn fatt beratta vad de anser ar viktigt for dem
pa platsen Vannas. De har skapat alster i lera, foton och har malat.

Nar delar av centrum ska utvecklas har ungdomar fatt vara med och ge sina
onskemal vad de onskar se pa platsen och snart skrider man till verket och
paborjar genomforandet av dessa planer.

Aven i platsvarumarkesarbetet har ungdomar vid Hammarskolan och
Liljaskolan fatt vara med och ge sina framtidsbilder av Vannas.

Allt for att Vannas ska vara en attraktiv plats for barn och unga att vaxa upp i.

| Vannas ar barn och ungdomar
med i utvecklingen av platsen.
Dels som deltagare i
framtagandet av platsvarumarket
men ocksa i andra sammanhang
som utvecklingsprojekt i centrum.

DEN HAR SIDAN | KORTHET



Barande insikter fran nulagesanalysen

Befolkningen okar

Befolkningen i Vannas har okat stadigt fran 2011. Fran 8465 till 9054. det ar ungefar lika
manga som flyttar till Vannas som flyttar fran, med viss dvervikt for de som flyttar till och det
ar flest i dldrarna 15-34 ar som flyttar till och fran Vannas. Positiv utveckling helt enkelt.

Hog rekommendationsgrad for flytt till Vannas

Det ar manga av de som bor i Vannas idag som kan tanka sig att rekommendera andra att
flytta till Vannas men invanare ar ar mindre benagen att rekommendera andra att besoka
Vannas.

Besoksnaringens utvecklingspotential
Med en stark besoksnaringen kan platser utveckla sitt utbud bade for besokare men ocksa
for sina invanare. Besoksnaringen skulle kunna utvecklas i Vannas.

Bilden av Vannas

Den nationella undersokningen visar att det finns en god kannedom om var Vannas ligger
pa kartan. Vannas upplevs som en trygg plats, en plats som ar 6ppen och valkomnande
samt en plats med framtidstro. Vannas forknippas med ingenting, Norrland, sno, skidakning,
fjall, hockey, vatten, kyrka, Vasterbotten och motormuseum bland de som bor i dvriga
Sverige. De som bor i ndromradet associerar Vannas med Umea eller nara Umea, hockey,
Vannasdagarna, Liljaskolan, badplats, fordonsgymnasiet, epatraktor och tagstation.

Nationellt prickas Vannas in pa kartan
pa ratt stalle och platsen forknippas
med fjall, natur och skidakning. Bland
boende i narliggande kommuner blir
bilden mer av hockey, epa-traktorer,
Vannasdagarna, Liljaskolan och
tagstation. De boende
rekommenderar garna andra att flytta
till Vannas, men ar mindre benagna
att rekommendera Vannas for besok.
Vannas vaxer stadigt.

DEN HAR SIDAN | KORTHET



ﬂ'@ Intressenter/delagare av platsvarumarket

BESOKARE

INVANARE

Platsvarumarket ags gemensamt av

PLATS: FORENINGAR alla som bor och verkar har, och det
i gors en massa saker varje dag for

att starka platsen. Vi hoppas att

denna varumarkesplattform ska
vara ett stod for dig som vill vara
med och bidra till att starka Vannas
platsvarumarke.

ORGANISATIONER

Vannas kommun koordinerar
platsvarumarkesarbetet.



Mal med
platsvarumarkesarbetet

Vad vi vill astadkomma med
platsvarumarkesarbetet




Vi vill

Oka stoltheten

Behalla och attrahera invanare

Attrahera kompetens

Behalla och attrahera foretag

» Attrahera besokare




Oka stoltheten

Vi vill:

Oka stoltheten for platsen hos vara invanare
och foretagare. Vi vill att manniskor ska prata
gott om var plats och vara stolta over att leva
sitt liv eller arbeta har.

Matmetod:

Fler ska rekommendera andra att flytta hit.
Detta mater vi genom medborgar-
undersokningen.

Mal med platsvarumarkesarbetet

Vad kravs:

Bra utemiljoer

Vara estetiskt tilltalande kommun
Fin miljo/vacker ort
Ambassadorer

Ha en bra offentlig service

Det sker evenemang och aktiviteter




Mal med platsvarumarkesarbetet

Behalla och attrahera invanare
Vad kravs:

Vi vill:

Vara en attraktiv boendeort dit manniskor Att vi ar en attraktiv ort, rent snyggt och valkomnande

valjer att flytta och dar befintliga invanare vill Att det finns attraktiva motesplatser

bo kvar. Mojligheter till en aktiv och spannande fritid

Att det ar en plats manniskor kan identifiera sig med

Detaljplaner som mojliggor bostadsbyggande

M atmetOd' Lediga tomter/hus
SCB befolkningsutveckling samt kanske Att vi &r en plats som arbetar hallbart

medborgarundersokningen. Vi mater att
invanarna trivs - exempelvis trygghet, skola,
vard, omsorg, utbud. Bra skola, vard och omsorg

Att det finns en tro pa orten och en framatanda

Att de ar enkelt att bo i Vannas



Mal med platsvarumarkesarbetet

Attrahera kompetens
Vad kravs:

Goda boendemojligheter

Vi vill:

Vara en attraktiv ort att arbeta pa dar det finns
varierat utbud av jobbmojligheter. Det ska vara
enkelt for kommun och foretag att rekrytera Bra pendlingsmoéjligheter (battre vagar? Fler avgangar?

personal.
Matmetod: Comaniteyiar

KO”a upp hur man kan mata detta. Hur mater Oka attraktiviteten sa kommer kompetensen, dvs, trevligt
vi kompetensforsorjningen?

och fint samhalle, tryggt, rent och snyggt

Attraktiva arbetsgivare och tjanster



Mal med platsvarumarkesarbetet

Behalla och attrahera foretag

Vi vill: Vad kravs:
Att det ska vara latt att starta och driva foretag Detaljplaner som mojliggér etableringar

I Vannas kommun. Vannas ska erbjuda ett gott :
% . . - o [[o o Att det finns en framtidstro pa orten
naringslivsklimat for befintliga saval som nya

foretag. Malet ar aven att locka nya foretag att T T —_—
etablera sig i Vannas.

Att naringslivet ar ambassadorer for orten

Matmetod: Natverk, ex Vannashandlarna
X Antal nya etableringar, naringslivsrankingen / -
Afrstes Ha med om unga foretagare?




Mal med platsvarumarkesarbetet

Attrahera besokare
Vi vill; Vad kravs:

Att fler manniskor ska valja att besoka Vannas Spannande besdksmal

och ha fatt en god upplevelse under sitt besok. _

Boenden

Matmetod:

Oka den turismekonomiska omsattningen -

mats genom TEM.
. . . Evenemang och aktiviteter som lockar till besok
Fler och goda omdomen pa tripadvisor.

Infrastruktur och fardmedel for att sig till besoksmalen




Malgrupper

Vilka vi ska vanda oss till
och var de finns



Drivkrafter och demografi

Den som forsoker na alla nar sallan nagon. Att
peka ut sina prioriterade malgrupper ar
avgorande for framgang. Allt blir enklare nar
du vet vem du ska prata med: budskap,
argument och val av kanaler. Det blir ocksa
enklare att folja upp effekten.

Det blir allt vanligare att organisationer, foretag
och platser definierar sina malgrupper utifran
drivkraft och intressen, snarare an utifran
demografi. Drivkrafter ar faktorer som Ioper
tvars over demografiska faktorer som alder,
utbildningsbakgrund och geografi.

Nar det handlar om platsmarknadsforing
behdver vi titta pa en kombination av drivkrafter
och demografi. Bland annat pa grund av
flyttbenagenhet ar storst mellan 18-35 ar,

darefter blir vi mer fast pa den plats vi valt. Vi
behover ocksa ha koll pa vad den unga
generationen drivs av. Alltsa den generation som
befinner sig inom "flyttfonstret”. Dartill spelar de
som redan befinner sig pa platsen en nyckelroll
for platsmarknadsforingen.

Flyttbenagenhet nationellt
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Flytt over kommungrans, graf framtagen av
professor Charlotta Mellander och Lina Bjerke vid
Jonkoping University.

Malgrupper

Sjalvklart ar alla valkomna att bli
en del av var plats. Ur den
aspekten ar ju alla var malgrupp.
Men, nar det galler var vi lagger
resurser i arbetet med att na ut,
kan vi inte ha alla som malgrupp -
da skjuter vi for brett och nar inte
effekt. Darfor har vi prioriterat ett
antal malgrupper som var plats
har en formaga att attrahera och
som var plats behover.

DEN HAR OCH NASTA SIDA | KORTHET



= & L

Invanare

Vem ar det?

Den aktiva barnfamiljen som vill ha nara till en rik fritid och en trygg plats for sina
barn att vaxa upp pa. Den har typen av barnfamilj vill bo i hus och samtidigt ha
narheten till ett stort utbud bade av naturupplevelser och aktiviteter for sina barn,
ofta ar foraldrarna pa eller annat satt engagerade i platsen dar dem bor via
foreningslivet eller andra typer av organisationer.

Den engagerade atervandaren kommer troligtvis ursprungligen fran Vannas eller
har bott i Vannas vid nagot tillfalle och har darfor ett gott 6ga till platsen.
Atervandaren skulle kunna vara manniskor i familjebildande alder som vill flytta
"hem” for att ha narheten till slakt och vanner. Men det kan ocksa vara aldre
foraldrar som vill engagera sig i sin familjerelation och kanske barnbarn.

Den kreativa landsbygdsentusiasten vill ha utrymme for sina kreativa intressen
eller engagemang och soker sig utanfor staden. Personer i denna malgrupp kan
vara intresserade av miljéfragor, sjalvhushallning, hantverk, formgivning med
mera.

Den karriarsokande ar en person som soker nya jobbmojligheter saval som en
student som soker sitt forsta jobb efter examen. Vannas har ett brett utbud av
jobbmojligheter och ett stort behov av kompetens inom ett flertal omraden.
Manniskor inom denna malgrupp flyttar pa grund av jobbmojligheterna som finns i
Vannas.

Dragare:

Bra skola och omsorg
Mojligheter till en aktiv fritid
Attraktiva motesplatser
Foreningslivet

Trygg miljo

Naturnara

Bra pris pa bostader (jmf Umea)
Slakt och vanner

Lediga jobb

Malgrupper



Kompetens

Vem ar det?

Pendlaren fran Umearegionen
Pendlaren fran Umearegionen soker nagot som inte redan finns dar hen bor.

Distansarbetaren

Ser Vannas, antingen som utgangspunkt/hemmakontor eller som mottagare av
tjiansten som distansarbetaren erbjuder, till exempel som konsult till nagot foretag
pa, eller utanfor orten.

Den karriarsokande inflyttaren

En person som soker nya jobbmojligheter saval som en student som soker sitt
forsta jobb efter examen.

Dragare:

» Attraktiva jobberbjudanden

* Flexibla arbetsgivare

Malgrupper



Etableringar

Vem ar det?

Upplevelseforetaget - som bidrar till att Vannas far ett storre utbud av aktiviteter
och kulturella upplevelser.

Underleverantoren - Foretag som kan skapa en battre leverantorskedja
tillsammans med befintligt naringsliv i hela regionen. (Skulle kunna vara
foretag inom tillverkning)

Den nytankade - Foretag eller personer som valjer att starta unika foretag som
ocksa kan funka som beséksmal. Co-working. (Skulle kunna vara: konsthantverkare,
co-working, pop-up-butiker, showrooms).

Serviceforetaget - som bidrar till att centrum starks och ar med och bidrar till nya
motesplatser for invanare och besokare (skulle kunna vara: Café, restaurang,
modebutiker, frisorer).

Dragare:

Kompetens pa orten

Malgrupper



Besokare

Vem ar det?

Aktiva och naturalskande barnfamiljen drivs av ett intresse av att vara i naturen, dem vill
njuta av lugnet och stillheten som naturen erbjuder men ocksa vara aktiva, rora pa sig och
sporta i naturen. De alskar att vara utomhus och deltar garna i manga utomhusaktiviteter. Att
kanna frihet och slippa rutiner ar viktigt for dem. De kan komma fran Vasterbotten saval som
fran och Norge som soker

Vintersportaren drivs av samma sak som ovanstaende men har en forkarlek till vinter och
sno. Vintersportaren behover inte vara en familj utan kan lika val besta av ungdomar, yngre
vuxna i kompisgang eller medelalders par. Dessa besokare kommer fran andra orter inom
Umearegionen och Vasterbotten.

Livsnjutande landsbygdsupptackaren vill upptacka platser och ha roligt med sitt sallskap.
De strosar garna runt, njuter av stamning, omgivningarna och mat & dryck. Personerna soker
utflyktsmal som kan bjuda pa detta, garna med shopping- och fikaméjligheter och garna i
lantlig miljo. Vill shoppa lokalproducerat eller bara fa en unik shoppingupplevelse och kan
tanka sig handla i Vannas centrum. De kan komma fran andra orter i Umearegionen, saval
Umeabor som soker en mer lantlig upplevelse som ex. Vindelnbor som gillar det smaskaliga
och unika och vill upptacka andra orter an sin egen. Det kan vara bade kvinnor och man, aven
om kvinnorna ar fler i denna malgrupp.

Den motorintresserade drivs av sitt intresse for motorer och fart. De kommer fran hela
Sverige men kan ocksa komma fran andra lander an Sverige.

Dragare:

Cykelparken

Langdskidor
Middagsberget
Forsranning | Vindelalven

Naturupplevelser sa som Sleskndsen
och Starrberget

Vannforsleden
Glassbonden
Saluhallen

Unika kaféer, ex Café alice, Kullar &
klang och Yest

Slojdarnas Hus
Centrum - unika butiker

RallyVM, Pengfors motorstadium, mot
ormuseet, jarnvagshistorien.

Malgrupper



o

-
-
&

INVANARE

DEN AKTIVA
BARNFAMILJEN

DEN ENGAGERADE
ATERVANDAREN

DEN KREATIVA
LANDSBYGDS-
ENTUSIASTEN

DEN KARRIARSOKANDE

KOMPETENS

PENDLAREN FRAN
UMEAREGIONEN

DISTANSARBETAREN

DEN KARRIARSOKANDE
INFLYTTAREN

ETABLERINGAR

UPPLEVELSEFORETAGET

UNDERLEVERANTOREN

DEN NYTANKADE

SERVICEFORETAGET

Summering malgrupper

2
7
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BESOKARE

AKTIVA OCH NATURALSKANDE
BARNFAMILJEN

VINTERSPORTAREN

LIVSNJUTANDE LANDSBYGDS-
UPPTACKAREN

DEN MOTORINTRESSERADE



Platsvarumarket

Varumarkesplattform for Vannas
som plats att flytta till, besoka och
etablera foretag pa



Kommun som
organisation och
myndighet

Kommun som
arbetsgivare

Vannas - kommun, .
. . . Vannas som del av
foretag och forening pa

den geografisk platsen

Umearegionen

Umea
Bjurholm
Nordmaling
Robertsfors
Vindeln
Ornskoldsvik

Riktlinjer for varumarken
eller varumarkeshierarki

For att forenkla arbetet med platsvarumarket ar det bra
att analysera och definiera riktlinjer for varumarken.

Vannas kommun ar dels den geografiska platsen, en
organisation som kommunicerar med sina invanare, en
myndighet sa val som en arbetsgivare.

Vannas som plats bestar ibland av kommunen, ibland av
flera parter som foretag och foreningar eller andra
organisationer i olika konstellationer. Ibland ar Vannas en
del av ett storre sammanhang som t ex Umearegionen.

Genom att definiera nar och hur vilken eller vilka avsandare
som ska anvandas i olika sammanhang, redan innan
lansering, forenklar man arbetet med platsvarumarket.



Sa ar platsvarumarket uppbyggt

Platsvarumarket

Onskad position
sa uppfattas vi i framtiden

Egenskaper Profilbarare Lofte
platsens personlighet vara styrkor och unika tillgangar det lovar vi malgrupperna




Egenskaper

Position

Profilbarare

Lofte

Onskad positionsforflyttning

Varumarkespositionering handlar om att na en attraktiv plats i malgruppens
medvetande jamfort med konkurrenterna. Det innebar att identifiera befintlig
och onskad position. Marknadsforingsinsatserna ska goras med syfte att forflytta
positionerna i dnskad riktning. Ompositionering tar tid och genom att bade
offentliga och privata aktorer hjalps at att sprida en enhetlig bild av platsen,
kommer platsen att nd en ny position i malgruppens medvetande.

TILL

Sa vill vi uppfattas i framtiden
Livfullt, kreativt, spannande och utvecklande
Valkomnande och tillatande

Valmaende, halsa och hallbarhet

En plats med evenemang bade sommar och vinter.

Kommunikation, hallbara transporter, miljovanliga
resor och pendlingsmojlighet.

Fart i allt fran fritidsintressen, lagsporter,
motorintresse och rally till utveckling, mod och en
framatanda / framtidstro.

”"Mer alvstillvant” pa alla plan

Familjar
framtidsplats
med stadig
fart.




Egenskaper Profilbarare

Oppna och nyfikna

Vi ar oppna och nyfikna for nya idéer,
nya bekantskaper och ny teknik. Har
finns drivna foretagare och vi vagar

pasta att i Vannas rader en speciell
entreprenorsanda. Har valkomnar och
inkluderar vi alla. Vi ar kreativa,
framatblickande och engagerade. Vi
testar oss fram och vi vagar.

Fart och rorelse

Har finns framtidstro och ett standigt
utvecklingsfokus. Vi ar engagerade och
vi ror oss stadigt framat. Med fart och
rorelse: i volleybollen, i bikeparken, i
pisterna, i skotersparen och i
rallyskogarna, i foretagens vaxtkraft och
i kommunens utvecklingsvilja. Farten
manifesteras ocksa i de bada alvarnas
standiga framfart.

Egenskaper

Precis som manniskor har ocksa platser en personlighet. Manga platser
liknar varandra sett till utbud och fysiska attribut, men varje enskild
plats har sin sjal och sitt DNA. Det ar det vi forsoker beskriva har.
Egenskaperna végleder oss i kommunikationen kring var plats. De
anvands som utgangspunkt nar vi formulerar budskap och véljer bilder.

Familjar och omsorgsfull

| Vannas bryr vi oss om varandra, vara
barn, ungdomar och aldre, var plats
(vara hus, gator och torg), var narmiljo
och klimatet. Har ar det hemtrevligt och
familjart, barnvanligt och tryggt. Har
hejar vi i sparet och vinkar till varandra
nar vi mots pa landsvagen. Har bryr vi
0SS Om.



Egenskaper Profilbarare

Alvmoétet

Skolorna

Profilbarare

Vara profilbarare ar det som vi ska lyfta fram i var marknadsforing nar vi ska
attrahera de malgrupper vi vill na. Vara profilbarare ar unika for Vannas.. Att
identifiera tillgangar eller profilbarare innebar att avgdra vad som har bast
mojlighet att fungera som dragare for vara malgrupper. Att peka ut dessa
handlar inte om att exkludera andra delar. Det handlar om vad som ska fa
mest utrymme i kommunikationen.

Samskapandet
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Position

Alvmotet

| Vannasby rinner Vindelalven in i Umealven och har skapas magi. Vindelalven
som sedan 1993 ar en av Sveriges fyra nationalalvar och har inte byggts ut for
elproduktion, utan ar bevarad fritt strommande och utvecklas for rekreation och
turism. Vindelalven ar aven utsedd till ett av UNESCOs biosfarsomraden. Alvmatet
har lockat manniskor i urminnes tider och fortsatter att fascinera. Narheten till den
unika platsen, och udden intill som kallas "rompa”, skapar forutsattningar for att ta
del av Vannas natur och friluftsliv. Vannasby vaxer med nya bostadsomraden och
strandpromenad binder orterna Vannas och Vannasby samman. Langs alvarna
utvecklas besoksnaringen i takt med samtiden och har skapas attraktiva
livsmiljoer for nuvarande och framtida invanare.

Exempel: Vannforsleden, Slojdarnas hus, Glassbonden, Strandpromenaden.

al, 3



Egenskaper Profilbarare

— T Skolorna

Barns perspektiv finns alltid narvarande i Vannas. Det manifesterar sig inte minst i
J skolorna dar det finns goda férutsattningar for att bade elever och larare ska trivas
. och ma bra. Liljaskolan lockar elever fran hela Skandinavien (endast en tredjedel
av eleverna kommer fran Vannas). Har har eleverna stort inflytande och sma
undervisningsgrupper skapar en varm gemenskap. Hammarskolan stoltserar med
att ha flest behoriga larare i Sverige tack vare halsosamma forutsattningar i form
av lagre undervisningstid och attraktiva scheman.

Exempel: Hammarskolan i topp i Sverige gallande lararbehorighet. Liljaskolan .
lockar elever fran hela Skandinavien.




Position

Egenskaper Profilbarare

Samskapandet

| Vannas finns en fin sa mmanhallning. Har stottar vi varandra och tar tag i saker
tillsammans och vi ar stolta over varandras framgangar.

Har finns ett aktivt foreningsliv som engagerar manga. Eldsjalar och lokala

foreningar har skapat, och driver idag, bade Bikepark 34:4 och skidanlaggningen 3
Middagsberget som fyller bade unga och gamla med energi och gladje.
Tillsammans driver lokala producenter en saluhall dar ortsbor och tillresta har
mojlighet att ta del av ett brett utbud av produkter fran naromradet. Vi tar hand
\..j om vart centrum. Med gemensamma "utvecklingspromenader” gar vi regelbundet
igenom vad vi kan gora for att vi alla ska fa det finare och battre. Under
Vannasdagarna moter vi varandra over generationsgranser.

Exempel: Gemensam saluhall for lokala producenter, Bikepark 344,
Middagsberget, gemensamma utvecklingspromenader i centrum.
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Egenskaper Profilbarare /N

Vart lofte: Med stadig fart och framtidstro

Har fanns forst ingenting. Bara en vision och en tanke om att det varit smart att bygga en tagstation pa
just denna plats. Nu finns har ett helt samhalle byggt med just detta DNA. Att ga fran drom till
verklighet. Har manifesteras lite snack och mycket verkstad.

| Vannas ar vi vana att samskapa och tanka nytt. Likt taget tuffar vi pa och Vannas historiska arv har fort
med sig ett teknikintresse och en idérikedom. Viljan att testa och gora nytt. Med trygga norrlandska
fotter pa jorden provar vi nyfiket digitala Iosningar och rads inte att mala upp nya visioner om framtidens
by. Studentbyn for digitala nomader. Dar tagstation i framtiden blivit en kommunikationshub.

Stolta Over vara skolor och ungdomar ser vi till att inkludera barns perspektiv i allt vi gor. Vi fortsatter
bygga platsen for framtida generationer. Med varme och otroligt engagerade manniskor i bade
foreningar, foretag och pa kommunen.

Med kraften och styrkan fran vara tva alvar vagar vi vara oppna och valkomnande for nya manniskor,
tankar och idéer.

Vi glads at det som ar litet och lagom. Vi vardar och varnar det vi redan har. N6jd far samsas med stora
drommar. Kanslan ar att allt i Vannas likt alvarna, med stadig fart, flyter fram. Har blir drommar och
visioner till verklighet.

Vannas ar platsen med stadig fart och framtidstro



Platsvarumarket pa en sida

Platsvarumarket

Onskad position Pl €10 IRl 7ise Till en familjér framtidsplats

. ) ! eparagqgare, natur och .
hupplattasviifamtden cheg = med stadi fort.

Egenskaper Profilbarare Lofte
platsens personlighet vara styrkor och unika tillgangar det lovar vi malgrupperna

* Oppna och nyfikna * Alvmotet Vi ar en plats med
 Fart och rorelse « Skolorna stadiq fart och
* Familjar och * Samskapandet J

framtidstro.
omsorgsfull



Strateqgi

Strategier for att lyckas
attrahera vara malgrupper



Strategi

Var interna ledstjarna "med fart och framtidstro” hjalper oss att skapa
riktning och kraft i vart utvecklingsarbete och da vi marknadsfor

Vannas. Med dessa strategier kommer vi att starka Vannas varumarke:

1. Stamma av mot varumarkesplattformen.
Nar vi genomfor aktiviteter och utvecklar platsen fragar vi oss om detta
bidrar till att starka Vannas som plats "med fart och framtidstro”?

2. Anvanda ambassadorer.

Vi bygger vidare pa och drar nytta av den stolthet och framtidstro som
finns hos invanare i Vannas. Ambassadorskapet bade bland invanare och
foretag. Vi ska gora det enkelt for de som bor och verkar i Vannas att vara
goda ambassadorer. Vi ska forse dem med verktyg och argument sa att
det ar latt att vara med och bidra.

3. Involvera barn och unga.

Barn och unga ar var framtid och deras perspektiv ar viktiga. Likt det satt
som vi har gjort i varumarkesarbetet, tar vi hjalp av de ungas perspektiv da
vi utvecklar var plats, likval ovriga invanares perspektiv.

4. Vi samskapar.

For att gora var plats till en finare, och mer attraktiv plats att bo, leva och
verka pa jobbar vi tillsammans. Detta gor vi bland annat genom vara
"centrumpromenader”, genom att skapa gemensamma utvecklingsprojekt
och att marknadsfora oss tillsammans for att na de malgrupper vi vill na.

5. Med stadig fart framat

Med en stadig fart framat tar vi oss mot vara mal. Vi fortsatter att "gora”.
Bade utvecklingsinsatser och marknadsforing kravs for att vi ska bli
attraktiva for vara malgrupper.

6. Nyttja samverkansarenor
Vi paminner och inspirerar kontinuerligt om platsvarumarkesarbetet och
nyttjar befintliga samverkansarenor for detta.

7. Skapa ett brett agarskap
Viinvolverar fler sa att platsvarumarket inte blir "personberoende” utan att
manga tar ett agarskap och ar med och bidrar i implementeringen.

8. Langsiktighet
Det tar tid for ett platsvarumarke att "satta sig” dvs att det blir anvant och
accepterat och kant hos malgrupperna . Vi jobbar langsiktigt.



Forslag till implementering

Genom att ha en plan for implementeringen av platsvarumarket blir
det enklare att sprida information och kunskap sa att manga kan
jobba tillsammans och kanna att de har nytta och gladje av att
anvanda sig av platsvarumarket och forsta vad syftet ar. Har nedan
har vi pa Placebrander listat vara basta rad till er.

Ta fram en visuell identitet for Vannas som plats. En visuell identitet
kan innebara: typografi, bildmaner, eventuell logotyp och monster, en
fargpalett, grafiska element. Se exempel pa visuella identiteter for
Gallivare och Nassjo pa kommande sidor.

Ett annat satt att visualisera innehallet i varumarkesplattformen ar att
ta fram imagebilder. Dvs bilder som formedlar kanslan och beskriver
tillgangar och egenskaper. Imagebilderna bor vara fri for anvandning
av alla” och distribueras pa ett enkelt satt.

Skapa en presentation som forklarar varumarkesplattformen i det
grafiska manéret tillsammans med imagebilderna.

Det kan vara smart att skapa en digital verktygslada som ligger
publikt dar man samlar allt som hor till platsvarumarket. Dit foretag,

foreningar och andra kan vanda sig for att ladda ner bilder, loggor och
hitta fargkoder samt hitta inspiration och exempel pa texter for att
gora det enkelt for manga att vara med och starka varumarket.

Samla alla goda exempel for att dels lyfta dem som utvecklar platsen
samtidigt som det kan fungera som inspiration for andra.

Tank "varumarkeskostym” i allt ni gor. Nar evenemang skapas och
formas, nar ni ska halla i moten, nar ni ska presentera platsen i olika
sammanhang upplevs ni som en plats med "fart och framtidstro™?

Inspirera fler verksamheter att vara med och starka platsens
varumarke genom att delta i och arrangera inspirationstraffar for
varumarkesarbetet.

Alla kommer inte att alska alla delar i platsvarumarkesplattformen.
Genom att |ata alla hitta sin koppling till platsvarumarket och bygga
vidare pa det bidrar man till att bygga platsvarumarket tillsammans.

Kom ihag att inte kommunicera I6ftet som en slogan

*Galler inte for t ex politiska partier, religidsa organisationer eller organisationer/féreningar med odemokratiska syften som vill anvanda bilder for eget syfte.



Exempel pa visuell identitet for Gallivare

‘

GALL\VARE

Valkommen till
ett samhalle i
omvandling

Gnistrande vinter, ljusa sommarndétter,

tio minuter till alit. Gallivare ligger vackert

inbaddat i ett enastdende landskap 10 mil

norr om polcirkeln. | kommunen bor néra s = .

18 000 manniskor med narhet till arbete, Gdllivares gréna Bures boahtln!

service och natur. framtid

Vi ses!

10 JAN

Varumarkeslofte: Urkraft
Egenskaper: Jordnara, Kontrastrik, Kraftfull )
Profilbarare: Den grona omstallningen, samhallsomvandlingen, samhorigheten, naturen.



Exempel pa visuell identitet

VAN
\"\jl 07

/o) | ETTANNAT

Grafisk profil \5;3/ | SMALAND

(NNS) | ETTANNAT
\&)5/. SMALAND

- 4
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA(
Abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaad

THAT FL

Fabrikat Thin Fabrikat Thin Italic
Fabrikat Lignt Fabrikat Lignt Italic
Fabrikat Regular  Fabrikat Regular Italic
Fabrikat Medium  Fabrikat Medium Italic
Fabrikat Bold Fabrikat Bold Italic
Fabrikat Black Fabrikat Black italic
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Varumarkeslofte: Ett annat Smaland )
Tillgangar: Industriella miljoer, hoglandsnaturen, handlingskraftiga eldsjalar, kulturliv.
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